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ВВЕДЕНИЕ

Обеспечение конкурентоспособности государства имеет первостепенное 

значение в повышении благосостояния населения. В настоящее время по 

жизненному уровню Беларусь занимает далеко не ведущую позицию. Одной 

из главных причин такого положения дел является, то, что в республике 

проблемами конкурентоспособности системно и профессионально никто не 

занимался. Впервые на государственном уровне актуальность повышения 

конкурентоспособности прозвучала в Указе Президента Республики Беларусь 

№ 268 от 20.05.1998 “О повышении конкурентоспособности продукции 

отечественного производства (работ и услуг) и об усилении ответственности 

изготовителей, поставщиков и продавцов за качество продукции, (работ и 

услуг)”. Идея повышения конкурентоспособности Беларуси была включена в 

“Основные положения Программы социально-экономического развития 

Республики Беларусь на 2001-2005 годы”. Однако в этих нормативных 

документах системного подхода и практической реализации проблемы 

повышения конкурентоспособности страны, региона и отрасли нет. Кроме 

того, ставится задача повышения конкурентоспособности промышленного 

производства в целом и не уделяется внимание отрасли “Легкая 

промышленность”.

Достижение высокого уровня благосостояния населения является 

конечной целью системы обеспечения конкурентоспособности страны. 

Поэтому все действия Президента, Национального собрания, Правительства и 

министерств, а также ученых, руководителей субъектов хозяйствования 

должны быть направлены на укрепление конкурентоспособности Республики 

Беларусь. Вышесказанное предопределило актуальность исследования 

проблемы повышения конкурентоспособности государства, региона, отрасли, 

предприятия.

Целью работы является разработка комплекса рекомендаций для 

органов управления и методических разработок для предприятий, 

направленных на повышение конкурентоспособности отрасли “Легкая



промышленность на основе выявленных возможностей маркетинговой среды, 

конкурентных преимуществ и устранения слабых сторон отрасли.

Сроки выполненияНИР: с 01.04.2001г. по 31.12.2002 г.

В соответствии с календарным планом НИР будет выполняться в шесть 

этапов. Сроки выполнения:

1 этап-с 01.04.2001 -3 1 . 09. 2001.

2 этап -  1.10.2001 -  31.12.2001.

Цель первого этапа: исследовать состояние, место и роль легкой 

промышленности в национальной экономике.

Цель второго этапа: исследовать влияние маркетинговой среды на 

конкурентоспособность предприятий легкой промышленности.

Объектом исследования является отрасль “Легкая промышленность”, 

которая представляет многоотраслевой промышленный комплекс республики, 

включающий текстильную, трикотажную, швейную, кожевенную, обувную, 

меховую, текстильно-галантерейную подотрасли.

Предмет исследования -  конкурентоспособность отрасли и предприятий 

легкой промышленности.

Теоретические основы проблемы конкурентоспособности экономики 

государств, отраслей, предприятий и товара разработаны в трудах таких 

зарубежных авторов как М. Портер, Р. Акофф, X. Дж. Р. Эванс, Б. Берман, Ч. 

Хофер, Д. Шендель и др., российских и белорусских ученых-экономистов - 

Юданова А.Ю, Соловьева И.П., Долинской В.Е., Дуровича А.П., Р.А. 

Фатхутдинова, Г.Я. Кожекина, В.Б Зубика, В.Я Старикова, Л.Е Стровского, 

И.Н. Герчикова и другие.

В предлагаемом исследовании авторы разделяют точку зрения М. Портера о 

том, что одним из определяющих факторов конкурентоспособности стратны 

является конкурентоспособность нескольких сопряженных отраслей, 

образующих своеобразные кластеры.

В условиях трансформации экономической системы финансовые ресурсы 

государства весьма ограничены, что не позволяет ему в полном объеме 

инвестировать в развитие всех отраслей народного хозяйства. В этой связи,



особенно актуальной является проблема определения потенциально 

конкурентоспособных отраслей, которые смогли бы стать своеобразными 

“точками роста” экономики и обеспечить конкурентоспособность страны.

Для экономики Республики Беларусь одной из перспективных отраслей 

является легкая промышленность, так как она характеризуется:

• высокой оборачиваемостью оборотных средств;

• наличием высококвалифицированных кадров;

• большим опытом работы;

• высокой емкостью рынка;

• коротким жизненным циклом товара, и, как следствие, устойчивым 

спросом на производимую продукцию.

Вышеизложенное подтверждает актуальность темы и выбранного объекта 

исследования.

На первом этапе НИР планируется решить следующие задачи:

1) провести теоретическое исследование сущностных категорий 

“конкурентоспособность страны”, “конкурентоспособность региона”, 

“конкурентоспособность отрасли”, “конкурентоспособность

предприятия”, “конкурентоспособность товара”;

2) провести исследование методов оценки конкурентоспособности 

страны, региона, отрасли, предприятия и товара;

3) оценить состояние, закономерности и факторы влияния легкой 

промышленности на развитие национальной экономики Республики 

Беларусь.

На втором этапе НИР планируется решить следующие задачи:

1) провести теоретическое исследование:

• сущностных категорий «конкурентоспособность предприятия», 

«конкурентоспособность товара», «потенциал предприятия»;

• методических подходов к анализу влияния маркетинговой среды 

на конкурентоспособность предприятий;

• методик оценки конкурентоспособности предприятия.



2) Разработать методический подход к анализу влияния маркетинговой 

среды на конкурентоспособность предприятий.

3) Разработать методику оценки конкурентоспособности предприятия.

4) Провести анализ влияния маркетинговой среды на 

конкурентоспособность предприятий легкой промышленности.

5) Оценить конкурентоспособность выборочных предприятий швейной, 

обувной, текстильной, трикотажной подотрасли.

6) Выявить конкурентные преимущества и угрозы, которые создает 

внешняя среда для повышения конкурентоспособности отрасли, а 

также сильные и слабые стороны конкурентоспособности во 

внутренней среде предприятий легкой промышленности.
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